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Veranstaltungsnummer: VA27-00050

Marktorientiertes Produktmanagement

Von der Idee zum Markterfolg – Methoden, Analysen und Tools für

kundenorientiertes und agiles Produktmanagement

Termin

Mo. 22.11.2027, 09:00 Uhr —

Di. 23.11.2027, 17:00 Uhr

Veranstaltungsort

Haus der Technik e.V.

Hollestr. 1

45127 Essen

Teilnahmegebühren

Präsenz-Teilnahme 1.340,00 €*

Für HDT-Mitglieder 1.206,00 €*

Präsenz

Weitere Informationen und die

Möglichkeit zur Online-Buchung

-LVIV�8IMPRELQI�«RHIR�7MI�EYJ der

Veranstaltungs-Webseite.

Stand: 08.06.2026, 07:25 Uhr

https://stage.hdt360.de/verein-mitgliedschaft/
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Marktorientiertes Produktmanagement

Zum Thema

(EW�7IQMREV�¢1EVOXSVMIRXMIVXIW�4VSHYOXQEREKIQIRX �ZIVQMXXIPX�^IRXVEPI�1IXLSHIR��YQ�4VSHYOXI�IVJSPKVIMGL
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Zielsetzung
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EF��HIV�HMVIOX�MQ�&IVYJWEPPXEK�IMRKIWIX^X�[IVHIR�OERR�
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12:00–13:00 Mittagspause / Networking

13:00–17:00 Was ist ein Produkt? Was sind Stakeholder?

SchlüsselkriterienVerschiedene alternative SichtweisenAggregierte Konzepte (Produktfamilien und

Produktlinien)AngebotstypenQuizStakeholder (Interessenvertreter und -gruppen)Was ist ein Kunde?

Übung 2: Wer...


